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Imagini ale exotismului:
re-constructii ale Marocului in Romania

Valentina Marinescu

Introducere

Una dintre cele mai vechi (re)prezentiri ale Marocului in
cultura roména apare in secolul al XIX-lea, atunci cind Vasile
Alecsandri a scris ,,O calitorie in Africa” (1852-1853). Alecsandri
dedica doua capitole din jurnalul sdu pentru a descrie calatoria in
jurul Marocului, unde observa atat peisajele, localnicii si compor-
tamentele lor, cit si limba din aceste regiuni. Desi nu era in stare
sd vorbeasca sau sa inteleaga limba araba, Alecsandri introduce
cuvinte, expresii i chiar fragmente din poezia marocana populara

(cunoscut in arabi ca ,,malhiin”) in descrierile sale:

(aseta 1. Descrierea Tangerulua (1852- 1853)
intnvarag;;l;z de Hamed ne ducem printr-un ]ablrmt de stra

b

 inguste sd vizitim .:'nu saraiuri marete si aurite, nu .gradlm fe-

erice cu basmuri de mar; 4, nu minunile'halimalei orientale,

dar o piatd mica ce se ga in centrul ora lui si care prezmta“

un tablou viu de viata arab as ca.
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Pe aceasta piatd se insira doud randuri de dughene, adica de
vizunii stramte, scobite in ziduri, unde stan negustorii cu inici;a~
rele crucite si cu metanii de calembec in mAnd, Arimii la fati si
uscati la trup, ei apar in umbré ca niste mumii dezgropate; fiﬁ:id*
nomia lor pastreaza o nemiqcare absolutd, cat nu trece nimic pe
lingi dansii; dar cum se iveste un strigit in departare, ochu lor
se aprind ca jaraticul si gurile lor inarmate cu dinti lungi i _:n_cep
a striga- agiaragel agiaratgelT Setea c’ﬁ$tigului i

'ie 'acele masifl’i"

curmale putrede, de harbup necopti, de smochme de India si de
alune negre ca pamantul Mull;tme de arabl, de berben, de negri

I ‘Alet:samm, 852;1853)

Plecind de aici, am putea afirma c pentru noi, roménii, ima-
ginea generald a Marocului a fost asociata deseori cu ,.exotismul’,
existenta unei ,tari indepirtate” si a unui ,,loc necunoscut” Filmele

artistice de la Hollywood au adiugat o noti de mister acestor
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atribute, prezentand povesti de dragoste, razboi si tradare intr-un
loc numit ,Casablanca”

Prezentul articol este centrat pe intelegerea modului in care
perceptia asupra Marocului se construieste la dublu nivel in
Roménia:

— Prin discurs si naratiuni subiective;

- Prin intermediul imaginilor Marocului din mass-media

romanesti.

Principala intrebare de cercetare la care acest articol a cautat un
riaspuns a fost:

[C: Care sunt asemandrile si diferentele dintre perceptiile in-
divizilor bazate pe cunoasterea directd a realitatilor din Maroc si

reconstructia acestei tri in media?

Cadrul teoretic

Perceptiile si identitatea sociala”

Drept primd axa teoretica am utilizat unele dintre abordarile
subsumate studiului ,, identitatii sociale” Mai exact, am plecat de la
teoriile care exploreaza relatia dintre identilatea personala a unui
individ si identitatea sa de grup, pe de o parte, si manifestarile aces-
tei relaii in discutiile cotidiene, pe de alta (Abrams si Hogg, 1990;
Holmes si Meyerhofl, 2003). Identitatea este adesea caraclerizald
printr-o serie de trasaturi personale, cum ar fi autodefinirea subiec-
tiva sau lrdsalurile de personalitate, rolurile pe care le presupune
aceasla si relatiile pe care le introduce in diferitele interactiuni so-
ciale, valorile personale sau credintele morale (Calvert, 2002).

[n general, identitatea individuald este conceputi ca un com-
plex unic de interactiune a diferitelor identititi de grup si perso-
nale (Holmes si Meyerhoff, 2003). Desi toate fatetele identitétii
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sociale a unui individ sunt resurse potential relevante, in orice
interactiune indivizii tind sa prezinte sau sa se concentreze asu-
pra unor aspecte anumite ale identitatii lor sociale, subliniind, in
functie de o serie de factori contextuali, genul, etnia, puterea, au-
toritatea, statutul profesional si uneori identitatea organizationala
sau institutionala.

De Certeau (1984) sustine ca grupurile sociale localizate prac-
ticd o serie de ,tactici” pentru a cuprinde ,strategiile” controlu-
lui institutional si normativ cotidian (Feenberg si Bakardjieva,
2002: 112). Inspirai de analiza lui Foucault cu privire la ,,regimu-
rile de adevir” si umarind depasirea acelor regimuri care permit
»Cunoagterea subjugata” in vederea unei rezistente cotidiene, aceste
oportunitdli stralegice s-ar putea afla printre codurile dominante
ale structurilor institutionale plasate la extremitatea superioari
a unor raporturi de fortd in plan social. Astfel, grupurile socia-
le si indivizii oprimali pot reactiona strategic la tactici de putere
institutionalizate chiar si atunci cand rdman ,.captivi” in interio-
rul strategiei dominante de control (Feenberg si Bakardjieva, 2002:
113). Dupé cum explica Feenberg (2002: 113):

»lacticile apartin astfel strategiilor in modalilatea in care vor-
birea apartine limbii. Codul tehnic al societitii este regula unei
practici, o sintaxa care se supune unor utiliziri neintentionate

care pot submina cadrul pe care il determini”

Cénd se referd la comunicarea ce subliniazd ,prezentarea de
sine” in sens goffmanian (Goffman, 1959), Miller (1995) sustine ca
in interactiunile fat3-in-fatd suntem in general constienti de con-
textul interactiunii. Avem informatii care ne permit s ,,incadram”
(Goflman, 1974) interactiunea, astfel incat toate partile implicate

sd stie cum interpreteaza situatia. In viata de zi cu zi existi domenii
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de identitate pe care un individ le poate controla, cum ar fi rolurile
delalocul de munca, valorile ideologice si relatiile sociale. Cu toate
acestea, existd si multe alte dimensiuni asupra cérora indivizii au
un control minimal, cum ar fi sexul lor, genul, rasa, vérsta si alte
caracteristici importante in constructia identitatii. In medii virtu-
ale acesti determinanti pot fi controlati, explorarea identitétii fiind
astfel mai flexibila (Calvert, 2002). Aceasta explorare poate fi o ca-
utare a unei constructii ,unitare” despre sine sau poate fi destinata
realizdrii unui construct ,social’, a ceea ce este numit un ,,Sine”
multiplu.

Interactionistii sociali, cum este Turkle (1995), sugereaza ci oa-
menii isi construiesc mai multe Sine-uri in mediile virtuale, online.
Astfel de Sine-uri ofera posibilitati de construire §i reconstruire a
identitétilor lor si de proiectare pentru variate perspective.

Cea mai interesanti metafora asociatd comunicrii interperso-
nale este, astfel, cea a unei ,,oglinzi”. O oglindé oferd o imagine in
care ne putem vedea §i putem aprecia ceea ce vad ceilalti. In ,The
Mirror Stage”, Lacan (1977) discuta formarea ,,Eu”-1ui si afirma ca
stadiul de dezvoltare de tip ,,0glindd” este cel in care copiii foar-
te mici au pentru prima data o notiune de sine ca indivizi unici.
El afirmi ci acesti copii foarte mici trec ulterior printr-o etapa in
care imaginea exterioard a corpului lor, reflectatd in oglinda, le
produce reprezentarea mentald a unui ,Eu”. Pentru Lacan, aceas-
ta formare a ,,Eu”-lui depinde in mod fundamental de obiectele
externe, de un ,,Alt”-ul, care este acelasi cu idealul ,Eu”-lui. Pe
misurd ce individul se maturizeazi si intrd in variate relatii so-
ciale de-a lungul vietii sale, aceastd perceptie de sine se extinde
si se dezvolta. ,Oglinda” este, astfel, o metaford interesanta pen-
tru studiul comunicarii sociale. In lumea fizica, aceasti reflexie in
oglindi oferd o sursd de feed-back care le permite oamenilor sa-si

adapteze prezentarea personald pentru a transmite in exterior ceea
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ce dorese ei. Dat fiind cd in lumea virtuald nu mai dispunem de
un corp fizic cu ajutorul ciruia sa ne putem proiecta prezenta in
fata altora, noi ajungem si proiectam idei, valori si dorinte intr-
o reprezentare digitald care ne serveste drept agent online. Prin
acest tip de actiune, oamenii ajung si se autoperceapa atét online,
cat si offline. Boyd (2001) considerd ca astfel de ,,oglinzi” virtuale
si reale le oferd oamenilor acces la tot ceea ce ar putea fi vizut
despre ei si i ajuta sa inteleagd modul in care diferitele lor fatete
de ale Sine-lui functioneaza online si care sunt modalitatile prin
care €i le pot schimba si/ sau le pot ajusta conform unor nevoi sau

motivatii personale.

Reprezentarile si,,acoperirea” realitatii in mass-media

Cea de-a doua axa teoretica a prezentului articol este asa-numita
»teorie a incadrdrii”. Potrivit analizei lui McCombs (2004), mass-
media au un rol puternic in influentarea opiniei publice, argumen-
tele principale invocate in acest sens putand i rezumate astfel: in
primul rand, subiectele care capteazi aten{ia oamenilor ajung la ei
prin intermediul articolelor din ziare, programelor de televiziune si
de radio sau prin postarile de pe internet, iar nu prin experientele
lor personale (McCombs, 2004). In al doilea rand, §tiréa este de
fapt ,un semnal” care avertizeazi oamenii asupra ultimelor eve-
nimente care au loc in mediul social. In al treilea rand, continutul
media, care este rezultatul anumitor reguli jurnalistice specifice
de selectie si de prezentare ale evenimentelor reale, are capacita-
tea de a schimba interesul publicului si exercitd o influenta asupra
perceptiei oamenilor (McCombs, 2004). Modul in care evenimen-
tele sunt astfel definite subliniazd si importanta conceptului de
»-planificare organizationald”. Potrivit lui Molotoch si Lester (1997:

200-205), este evident ci eforturile mass-media de a supraveghea

IMAGINI ALE EXOTISMULUI: RE-CONSTRUCTII ALE MAROCULUI N ROMANIA | 13

lumea din jur nu sunt spontane, astfel incat ,realitatea” nu este
altceva decét produsul unei munci conceptuale (a jurnalistilor,
organizatiilor si surselor) prin care evenimentele sunt create si
Lacoperite” in mass-media (Molotoch si Lester, 1997). In cadrul
acestui proces care implica atat de multe interventii si o atat de am-
pld ,reconstructie” a realitatii nici nu poate fi vorba de obiectivita-
te. Stirea apare astfel ca fiind realizata din ceea ce spun si fac actorii
sociali si individuali, aga cum sunt aceste actiuni si evenimente pre-
luate de jurnalisti, trecute prin subiectivitatea acestora din urma si
prin filtrele organizationale proprii redactiilor media (Molotoch si
Lester, 1997: 200-205).

Criteriile de evenimentializare pe care le folosesc jurnalistii in
munca lor sunt simple conventii menite sd dea ordine unei realitati
suprasaturate de informatii si care poale induce spaima, anxielale
si fobii in randul unor segmente din audienta. In acest sens, Jeffres
(1986: 106-108) mentioneaza doua seturi de conventii jurnalistice,
ambele avand roluri functionale.

Primul set este alcituit din normele obiective ale culturii profe-
sionale, vizind caracterul apropiat si la disponibilitatea evenimen-
tului in fluxul cotidian, pe de o parte. Pe de altd parte, exisla si
o serie de alti factori: progresul social generat de eveniment, daca
el este, de fapt, un dezastru, dacd implica personalitati si lideri
importanti, daca evenimentul contine germenii unui viitor con-
flict, daci are potential dramatic, daca are consecinte semnificative
si este un eveniment de interes general uman.

Cea de-a doua multime de conventii jurnalistice are in vedere
frecventa si intensitatea producerii unui eveniment, cét este el de
ambiguu (sau, dimpotrivé, de clar), capacitatea sa de a transmite
semnificatii sociale, consonanta sociald pe care o transmite, impre-
dictibilitatea sa, faptul ca el vizeaza si se refera la natiuni de ,eli-

t4, accentul pus pe elementele care il personalizeaza si referinta la
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personalitdti plus caracterul intrinsec negativ al actiunilor sociale
din cadrul evenimentului (Jeffres, 1986: 106-108).

Gamson (1989), referindu-se la modul in care realitatea este
acoperita de mass-media, identifici §i teoretizeaza un nou concept:
»incadrarea”. Conform definitiei oferite de Gamson, ,incadrarea
unui eveniment in mass-media” se referd la utilizarea ,unei idei
centrale pentru organizarea sensului evenimentelor i actiunilor
relevante plus oferirea de sugestii si indicatii legate de tema aflata
in discutie” (Gamson, 1989: 157).

Prin urmare, sintagma ,,incadrare in media” are in vedere orga-
nizarea unui flux constant de evenimente si actiuni ale unor gru-
puri si indivizi cu scopul a face lumea reald mai inteligibilda unor
variate audiente (Gollman, 1974). Aceasta include ,selectarea i
evidentierea unor aspecte din cadrul evenimentelor sau probleme-
lor si crearea unor conexiuni intre ele pentru a promova o anume
interpretare, o evaluare si/ sau o solutie particulard la o stare de
fapt” (Entman, 1991: 417).

Atiat Tuchman (1978), cét si Gitlin (1980) folosesc sintagma ,,in-
cadrare in media” pentru a demonstra modul in care mass-media
acoperd problemele sociale printr-un discurs care contribuie la
mentinerea statu-quo-ului elitei politice si sociale in cadrul struc-
turii de putere existente. De exemplu, Gitlin (1980) defineste ,,in-
cadrarea in media” drept ,utilizarea unor modalitati si patternuri
stabile de cunostinte, interpretari si prezentiri legate de selectia,
accentul si procesul de includere vs. excludere prin care jurnalistii
folosesc simboluri pentru a organiza cotidian discursurile verbale
sau vizuale din mass-media” (Gitlin, 1980: 7).

In general, se afirmd ci aceste ,,incadriri” sunt folosite in media
deoarece au capacitatea de a evidentia unele puncte de vedere si ele-
mente speciale, crescand astfel probabilitatea ca membrii audientei

sa favorizeze anumite scheme interpretative in defavoarea altora.

———ema

e —— e M ——
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Dupa cum sustine Sieff (2003), repetarea unor fragmente de
discurs sau chiar a unor fraze duce in timp la crearea unor perceptii
si reprezentari asupra unui anumit subiect sau unei teme in randul
audientei media. Cu alte cuvinte, dacd un anumit subiect este ,,in-
cadrat in media” in mod repetat, atunci este extrem de probabil ca
indivizii vor adopla aceastd perspectiva asupra subiectului sau te-
mei in cauzi si o vor prezenta ca fiind proprie. Astfel, Vallone, Ross
si Lepper (1985: 579) afirmi &, analizand modalitatea de »incadra-
re in media” a unui anumit subiect, se poate determina modul in
care perceptiile si evaluarile referitoare la prezentarea subiectului
difera de la un ziar la altul.

Dupi acesti autori, se poate stabili in acest fel relatia care exis-
t4 intre anumite diferente ale prezentdrilor in media si perceptiile
subiective ale membrilor audientei asupra unor subiecte. Ayub
(2008) considerd, in aceeasi directie, ca exista mai multi factori care
influenteazi ,incadrarea in media” a unui subiect sau eveniment.
Astfel, unele informatii sunt mai greu de obtinut, iar transformarea
lor in stiri si articole dureazd mai mult timp, pe de o parte. Pe de
alta parte, unele teme nu sunt importante pentru o anumitd soci-
etate, in timp ce altele sunt relevante, rezultatul fiind mediatizarea
ultimelor si omiterea primelor din acoperirea media (Ayub, 2008:

40).

Contextul general al relatiilor Romania-Maroc

Relatiile diplomatice dintre Romania si Maroc au fost stabilite
la 20 februarie 1962. In ceea ce priveste relalia economica trebuie
remarcat ¢ aceasti tara se plaseazd pe locul doi intre tarile de pe
continentul african din punctul de vedere al relatiilor comerciale

cu Romania.



